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EDITO

Chersami(es)de la Banque alimentaire,

En 2024, notre engagement collectif contre la précarité alimentaire s'est concrétiseé par des
resultats tangibles qui temoignent de la vitalité de notre mission. Avecplus de 255 tonnes de
denrées collectéeset redistribuées a plus de 82 500 bénéficiaires a travers 32 villes et localités
de Coted'lvoire, nous avons franchi un nouveau cap dans notre lutte contre la faim.

Cette année a été marquée par une mobilisation exceptionnelle de nos partenaires. Jetiens
particulierement a saluer I'engagement renouvelé des entreprises Danone, SCB, Friesland
Campina et MIPA, ainsi que celui de nos partenaires traditionnels Auchan et CFAOConsumer
(Playce,Carrefour, Supeco)

Leur contribution démontre qu'une alliance forte entre le secteur privé et l'action sociale est
possible et efficace.

La force de notre action repose également sur I'engagement remarquable de nos bénévoles
Plus de 350 personnesont donné de leur temps et de leur énergie pour faire vivre notre mission
au quotidien. Leur dévouement, particulierement visible lors de notre collecte nationale qui a
mobilisé 205 bénevoles,estle ¢ ceubattant de notre organisation.

Les chiffres sont éloquents : prées de 70% de nos bénéficiaires sont des enfants, rappelant
I'importance cruciale de notre mission pour l'avenir de notre pays. En soutenant 77 centres,
associations et cantines scolaires, nous contribuons non seulementa lutter contre la faim, mais
aussia construire un avenir meilleur pour notre jeunesse

Nos perspectives pour 2025 sont ambitieuses, avec notamment le renforcement de nos
capacités logistiques et le développement de la récupération des produits frais. Cesobijectifs ne
pourront étre atteints qu'avec le soutien continu de nos partenaires et l'engagement
indéfectible de nos bénévoles

Au nom de tous les bénéficiaires de la Banque Alimentaire de Coéte d'lvoire, je tiens a exprimer
ma profonde gratitude a tous ceux qui rendent cette mission possible. Ensemble,continuons a {
faire de la solidarité alimentaire une realité concrete pour les plus vulnérables de notre société.  Me Kignaman Soro

2 Président de la Banque Alimentaire de Coted Awyv oi r e
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lonnes de denrées villes et localites bénévoles mobilises centres. bénéficiaires dont
alimentaires impactees par nos pour agir a nos cotes associations et 69,53% d'enfants,
collectées actions en Cote sur le terrain cantines scolaires 17,92% de femmes
d'lvoire soutenus par nos 12,56% d’hommes
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COLLECTE GENERALE 1/4
PAR SECTEUR DUAPPROVI

Collecte Alimentaire
18 717 kg

Agriculture

44 696 kg
7%

Transformation/fabrication 17 5%

110 707 kg

43.4%

32.1%

Detail, vente en gros et marchés

81 346 kg
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Les contributions proviennent de divers
secteurs, témoignant de la mobilisation
de multiples acteurs. Les entreprises de
transformation et fabrication (

) ainsi que
cellesdu commerce de détail, de gros et
des marches ( )

ont apporté une part majeure des dons,
refletant leur engagement contre le
gaspillage alimentaire .

Le secteur agricole (SCBH joue également
un role clé en integrant des produits
frais a la redistribution. Enfin, les
collectes alimentaires organisées aupres
du grand public renforcent Ila
dynamique solidaire.

Cette diversite dAapprovi si
garantit une aide alimentaire variee et
adaptee aux besoinsdesbénéficiaires.



COLLECTE GENERALE 2/4

Par donateur (Kg)

72 kg
Savencia
86 kg /
F ' \
omege 12719 4354 kg
Passerel CFAO
55 kg Consumer
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COLLECTE GENERALE 3/4

PAR DONATEUR (%)

Zuchan
lepa 30 %

DANONe 29 % sCB

10%
> @cfao I~

FrieslandCampina air

En 2024, la collecte a connu des évolutions contrastées
selon les partenaires.

Auchan reste un contributeur majeur, mais avec une
baissede plus de 33 tonnes par rapport a 2023.

De son coté, CFAOConsumer enregistre une diminution
plus moderée de 1,33 tonne.

Al Ai n &@Bet®aone ont significativement renforcé
leur engagement, avec des haussesrespectivesde plus
de 41 tonnes et plus de 24 tonnes.

LAl nt éderMaph enotant que nouveau partenaire
constitue une avancee positive pour la diversification
dessourcesde dons.

Enfin, Friesland Campina affiche une augmentation
encourageantede 3,9 tonnes.

Cestendances soulignent| A1 mp o detcansolder les
partenariats existants tout en élargissant le réseau de
donateurs pour assurer une collecte stable et durable.



COLLECTE GENERALE 4/4 4%
PAR TYPE DE PRODUITS b

Protéines d'origine animal

Boulangerie: Pain et Similaire

Fruits a coque et graines

Aliments pour animaux

Boisson: Eau

Produits salés préts d consommer
Cereales transformees/Produits cerealiers
Plats prépares

Alimentation particuliere (pour bébé)
Boissons: Café, thée

Matieres grasses

Divers non alimentaires
Sauces/Condiments/Assaisonnements
Boulangerie: Sucre

Grains/Grains transformes

Produits laitiers

Fruits et legumes: Frais

Boisson: Jus
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Sur le total de 255,467 tonnes de vivres
collectéesen 2024, 2,349 tonnes n A\ opast
pu étre redistribués et ont di étre
detruits apres les activités de tri, soit
moins de 1 % desdons.

Ces pertes sont principalement liees a
des produits périmés, endommagés ou
non conformes aux normes de
consommation.

Bien que ce taux reste faible, il souligne
| Al mpor t adncuen e meilleure
sensibilisation des donateurs sur la
qgualité des dons et d A u opémisation
des processusde tri et de stockage pour
minimiser le gaspillage alimentaire .

DE COTE D'IVOIRE



COLLECTE NATIONALE 1/2

ORGANISATION ET MOBILISATION

@ cfao Ruchan

CONSUMER
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Supermarchés
mis a disposition

a
|Il/ \Ill LinkedIn

E:' & Impressions : 20 847
= Visites : 560

500 000 Followers: 254

personnes
ont été exposées a
I'événement a travers
les réseaux sociaux et
les médias

Facebook
Vues : 466 697
Visites : 5 600
Followers: 260

Autres médias (télés, medias en
lighe)
Personnes touchées : + de 10 000

\
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Bénévoles
mobilisés
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COLLECTE NATIONALE 2/2
QUANTITES COLLECTEES PAR ENSEIGNE

— )

AUCHAN 1 829,77 kg

CIVADIS
3%

Prosuma
46%

CIVADIS 403,20 kg

CFAO Consumer
39%

Les supermarches ont été des points clés de la Collecte Nationale, permettant de rassembler plus de 14,621 tonnes de vivres et de
produits non alimentaires . Prosuma, CFAOConsumer, Auchan et Super U Marcory (Civadis)ont tous contribué a cet effort solidaire,
avecdesvolumes de dons variables selon les enseignes

Sila collaboration avec la plupart des magasins a été fluide et efficace, facilitant | A e n g a gles bémavdleset la sensibilisation des
clients, certains etablissements Prosuma, comme Super U Djibi et Cap Nord, ont présenté des contraintes en matiere d A a ceat e s
d ANe mp | a dimitarg ains, | A1 mppoterdiel. Malgré cesdéfis,| AiI mp | deseaseignespartenaires et la bonne coordination de

| Ao p é onajpue unmble essentieldans la réussite de cette collecte. 10



DISTRIBUTIONS
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En 2024, la Banque Alimentaire a
distribué un total de de
vivres aux bénéficiaires .

L A a n adesydoreees mensuelles met en
évidence un lien direct entre les périodes de
collecte et la distribution . Les mois de mai,
septembre et octobre, marques par
d AI mp or toHentése @ent permis une
haussesignificative des distributions .

A | Ai n vjavies et décembre, ol les
collectesont été les plus faibles, enregistrent
des niveaux de distribution plus bas.

Cette tendance souligne l'importance des
campagnes de collecte pour assurer un
approvisionnement regulier aux
bénéficiaires.
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IMPACTS

Cibles Quantitées (en kg) Bénéficiaires Par ailleurs, des efforts ont été déployés pour venir en aide aux
Orphelins 73 651 8912 mineurs incarcerés, aux victimes de violences basees sur le genre
Eamilles démunies 5g 53g 34 751 (VBG),aux migrants en réinsertion et aux veuves temoignant d A u |
Person. En situa. d'handicap 28577 10 062 approche inclusive et solidaire.
Cantines scolaires 28 302 18873 Enfin, une part des ressourcesa également été dédiée aux malades
Toxicomanes en Reins. 14 655 4001 et aux personnes du troisiéme age, renforcant ainsi | A i mgoeiat |
Person. Du 3° age 11516 3038 de la Banque Alimentaire sur les populations les plus vulnérables.
Eléves EPP 9 690 5 258
Veuves 0443 2409
. . Impacts - 2024
Migrants en Reins. 5952 1008 S0 000
Mineurs incarceres 5048 2 346 20000
VBG 3818 857 60000
Malades 1268 1576 e
40000
Animaux 1 064 - 30000
Total 249 564 82 591 20000
) . . 10000
Les vivres collectés ont permis d A a p p amet agde précieuse a 0 —
differentes categories de bénéficiaires, avec une répartition adaptée N A R e T S I
aux besoins specifiques de chaque groupe. Les orphelins et les ¢ & K ﬁf‘ U %Qcﬁ“‘ &5 v
familles demunies figurent parmi les principaux bénéficiaires en & & F & & ¢
termes de quantités distribuées et de nombre de personnesaidées. S A

Les personnes en situation de handicap, les cantines scolaires et les
toxicomanes en réinsertion ont egalement recu un soutien significatif,

favorisant leur accompagnement et leur réintegration . o
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IMPLICATION DES BENEVOLES 1/2

NOS BENEVOLES

Collecte Nationale

Sur plus de 600 inscrits via

qgui ont participé activement a la Collecte Nationale. Parmi eux, 54 ont été désignéschefs
de site, jouant un rble clé dans la coordination sur le terrain.

Enamont del A é v é n@mamanbenévolesse sont investisdans| Aor g a rau seia t

des différentes commission
cette collecte et maximiser |

. LAFORCE DE NOTRE ACTION

0 ) \COLLECTE —
ok E = RTIONALE =

le formulaire et 350 affectés, ce sont finalement 205 benévoles SN 'Y' N :

S. Leur mobilisation a été essentiellepour assurer le succesde
A1 mgesdons recuelllis.

Implication des bénévoles au quotidien

Tout au long de | A a n pléseuyrs benevoles réguliers se sont impliqués
activement dans les activités de la Bangque Alimentaire : tri, enregistrement et
stockagedes vivres, confection desKkits, distribution et soutien logistique.

Leur engagement est reconnu a travers la désignation mensuelle du bénévole du
mois, attribuee a sept d A e neuxr @ette implication continue témoigne de leur

détermination a lutter contre la precarité alimentaire au quotidien.
14
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"Depuis la collecte national 2024, je m'engage en tant que bénévole a la bangue
alimentaire, une expérience qui m'apporte beaucoup sur le plan personnel et
communautaire. J'al choisi de m'investir dans cette cause parce que je crois

fer mement que chacun mérite d'avoir acec

) LAURENT
EPIPHANIE JIMINY

"On a I'habitude de dire gu'il y a toujours une plus grande joie a donner qu'a
recevoir.On peut ne pas avoir d'‘eénormes moyens financiers pour faire des dons,
cependant on peut donner de notre temps pour permettre a un enfant, une
famille de recevoir des kits de denrées rangés avec soin. C'est toujours une
énorme joie pour moi de rendre service a ma communautét transformer notre

engagement en une aide réelle pour les personnes en difficulte."

15
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128
eleves
sensibilisés
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Le Programme de Bénévolat Scolaire de la Banque Alimentaire vise a sensibiliser
les jeunes a la solidaritée etal A e n g a giteyareantravers des actions concretes.
Il permet aux éleves de découvrir les enjeux de | Ai n s alonentairet & de
contribuer activement aux missions de la Banque Alimentaire.

Objectifs:

A Eveiller la conscience sociale des éléves sur la lutte contre la précarité” | ;dbe
alimentaire . :

A Encouragerl A e n g a péméuaeudsle plus jeune age.

A Offrir une expérienceimmersive au sein des activités de la Banque Alimentaire.

Déroulé de la journée :

Lors de chaque session, les élevesparticipent a une séance de sensibilisation sur
| Al n s alimentairet e€ le role de la Banque Alimentaire. Ensuite, ils prennent
part a des activités bénévolestelles que le tri des denreeset la preparation des kits
alimentaires.

En 2024, 128 éleves issus de trois etablissements z International Community
School of Abidjan (ICSA),Luke International School (LIS) et International
Bilingual School of Africa (IBSA) ont pris part au programme, témoignant d A u n
bel engagementen faveur de la solidarité.




TEMPS FORTS 2/2
AUTRES EVENEMENTS MARQUANTS D

A Participation a la Conférence des Banques Alimentaires
organisée par The Global FoodBanking Network GFN) a Accra,
Ghana

A Participation au Sommet Mondial des Banques Alimentaires
(#GFNsummit2024 ) a Sydney, Australie

A Importantes donations de SCB(42 tonnes)- Danone (22 tonnes)
A Signature de partenariat logistique avec SONACO

A Visite deGabriela Kafarhire , Directrice Régionale Moyen -Orient =
Afrique chez GFN Ve %

17AVi s i tAmbassadeurdesPays-Bas en Cote dAUW
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PERPECTIVES RENFORCEMENT DE CAPACITE DEVELOPPEMENT DL
LOGISTIQUE RESEAU DE DISTRIBU
Mise en place d'une chaine de I'agrandissement du réseau d
2025 froid, Amélioration du transport, distribution permettra un impact
du stockage et du traitement des plus large et un service plus
denrées. effécice
IAINTIEN ET DEVELOPPEMENT DE LA COLLECTE
SIFICATION DE LA RECUPERATION DES PRODUITS NATIONALE #5
O%%g%q-ﬁ\ég%é%sl_lzs KE’%”%E[ESES SURPLUS Organisation et tenue de la Se
pement de partenariats Le developpement de ngéorq d,ﬁolgi|§§tlli(e)ﬁtede'\l?;'fsn?£
reprises et supermarcheés partenariats avec les entreprises P
pprovisionnement regulier. et supermarchés assure un
la collaboration avec les approvisionnement réegulier.

_ la sensibilisation.






